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. buyiik avantaj saglamaktadir.
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YAS GRUBU S.E.S. GRUBU

Tuketimde aktif 18-44 yas grubunda Fotomag okurlari yiiksek gelir grubundan (ABC1)

yuksek oran. 438.000 okura sahiptir.
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YERLESIM YERI MEDENI DURUM

Okurlarin biytk bir bolumu kentlidir. Fotomag okurlarinin buytk bir bolumu
evli ve cocukludur.
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ERISIM

Okurlarin %68 (639.000 kisi) ekonomide aktif yas grubundandir.
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SAHIPLIK

Yaklasik her 3 okurdan 2'si ev, 5 okurdan 1'i arag sahibidir.
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ERISIM SOSYAL HAYAT

Fotomag okurlarinin %26’ Fotomag okurlarinin biiyiik bir boltimii sosyal hayatta
sadece Fotomag okuyor. aktif kisilerden olusuyor.
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ERISIMDE ARTIS

METROPOLDE ARTIS

Ankara ABC1
Fotomac okurlarinda %13 artis.
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BIAK - Tiirkiye Basin Okurluluk Arastirmasi
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TURKIYE’NiN EN COK SATAN SPOR GAZETESI

BIAK NEDIR?

BIAK, Basin izleyici Arastirmalari Kurulu'dur. Tiirkiye'deki gazete ve dergilerin erisim degerleri, okur profili,
tlketim aliskanliklari, sahiplik ve yasam bicimi verilerini 6lclimlemektedir.

BASKA KAYNAK VAR MIDIR?

Sektorde kullanilan tek basin arastirmasidir.

KIMLER KULLANIR?

Sektorde tiim basin kuruluslari, reklam ajanslari, medya planlama ve satin alma sirketleri, reklamverenler tarafindan ortak olarak
kullaniimaktadir. TNS - KANTAR MEDIA tarafindan gerceklestiriimektedir.

SURESI NEDIR?

Bu sunumdaki veriler 9. - 12. Donem Kiimiile (01 Mart 2015 -- 29 Subat 2016) Turkiye Basin Okurluk Arastirmasi sonuglaridir.

TURKIYE ISTATISTIKI BOLGE BIRIMLERI SINIFLAMASI (IBBS)
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AKDENIZ

BIAK'In almis oldugu karar dogrultusunda, 2007 1.Yil 1. Dénem ile birlikte NUTS (istatistiki B&lge Birimleri Siniflandirimasi)
bolge tanimina bagl bolgesel drek yapisi tasnifine gegilmistir. NUTS bolge tanimi geredi, 2007 1.Yil 1. Donem ile birlikte saha calismalar
19il, 12 ilgede 3 nifus katmanina bagl (gegmis donemlerde uygulanan 2 niifus katmanli yapi yerine) olarak gerceklestirilmistir.

Evren buykltgi 41.940.000 dir.
NUTS bolgelerinin kapsadigi alan yukaridaki haritada gosterilmistir.

Bu sunumda, Bati ve Dogu Marmara bélgeleri ile Istanbul, birlikte “Marmara Bélgesi” olarak ele alinmistir.
istanbul bir metropol olarak da aynca incelenmektedir.
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