TURKUVAZ

REKLAM
PAZARLAMA

BIAK — Turkiye Basin Okurluluk Arastirmasi
9.-12. Donem Kimulatif Sonuglari
(01 Mart 2015-29 Subat 2016)
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BiAK NEDIR?

BiAK, Basin izleyici Arastirmalari Kurulu’dur. Tiirkiye’deki gazete ve dergilerin erisim degerleri,
okur profili, tiketim aliskanliklari, sahiplik ve yasam bicimi verilerini 6lcimlemektedir.

BASKA KAYNAK VAR MIDIR?
Sektorde kullanilan tek basin arastirmasidir.

KiMLER KULLANIR?

Sektorde tum basin kuruluslari, reklam ajanslari, medya planlama ve satin alma sirketleri,
reklamverenler tarafindan ortak olarak kullanilmaktadir. TNS - KANTAR MEDYA tarafindan

gerceklestirilmektedir.

SURESI NEDIR?

Bu sunumdaki veriler 9.-12. Donem Kiimdle (01 Mart 2015-29 Subat 2016) Turkiye Basin
Okurluk Arastirmasi sonuglaridir.
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Turkiye Istatistiki Bolge Birimleri Siniflamasi (IBBS)

BIAK’In almis oldugu karar dogrultusunda, 2007 1. Yil 1. Dénem ile birlikte NUTS (istatistiki Bolge Birimleri
Siniflandiriimasi) bolge tanimina baglh bolgesel 6rnek yapisi tasnifine gecilmistir. NUTS bolge tanimi geregi,
2007 1. Yil 1. D6nem ile birlikte saha calismalari 19 il, 12 ilcede 3 niifus katmanina bagli (ge¢cmis donemlerde
uygulanan 2 niifus katmanlh yapi yerine) olarak gerceklestirilmistir.

Evren biyukIGgu 41.940.000 ‘dir.

NUTS bolgelerinin kapsadigi alan yukaridaki haritada gosterilmistir.

Bu sunumda, Bati ve Dogu Marmara bélgeleri ile istanbul, birlikte “Marmara Bdlgesi” olarak ele alinmustir,
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istanbul bir metropol olarak da ayrica incelenmektedir.
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CINSIYET YAS GRUPLARI

Erkek 45+ 15-17
34% 4%

Kadin 1844
34% 62%
Okurlarimizin %34'U kadin, Okurlarimizin %62’si
%66'si erkektir ekonomide aktif 18-44 yas
grubundadir.

Kaynak: BIAK 9.-12.Kiimiile (01.03.15-29.02.16)
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SOSYO EKONOMIK STATU YERLESIM YERLER]
GRUPLARI
%54 %61
%40
%27
AB ABC1 Istanbul Marmara
Bolge
Okurlarimizin yarisindan fazlasi gelir Okurlarimizin yarisindan fazlasi Marmara
seviyesi yuksek ABC1 Sosyo Ekonomik Bolgesinde yasamaktadir.

Statl grubundandir.

*Bati ve Dogu Marmara bélgeleri ile istanbul birlikte “Marmara Bolge” olarak ele alinmistir.

N}/
Kaynak: BIAK 9.-12.Kiimiile (01.03.15-29.02.16) el CA /¥4
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SABAH

000 Kisi

* Bati ve Dogu Marmara bolgeleri ile istanbul birlikte “Marmara Bélge” olarak ele alinmistir.

N/
Kaynak: BIAK 9.-12.Kiimiile (01.03.15-29.02.16) RA,CA /¥4
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KADINLARA ERISIM

SABAH
(000 kisi)

311

*Bati ve Dogu Marmara bélgeleri ile istanbul birlikte “Marmara Bolge”
olarak ele alinmistir.

-—y

Kaynak: BIAK 9.-12.Kiimiile (01.03.15-29.02.16) RA,CA /¥4
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TUrkiye

*Bati ve Dogu Marmara bélgeleri ile istanbul birlikte “Marmara Bolge” olarak ele alinmistir.

N/
Kaynak: BIAK 9.-12.Kiimiile (01.03.15-29.02.16) RA,CA /¥4
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Marmara Bolge'de Erisim

SABAH (000 «isi)

Tim Kisiler

18-44 Yas Grubu

Istanbul’da Erisim
SABAH (000 kisi)
Tim Kisiler
ABC1 S.E.S. Grubu
18-44 Yas Grubu

*Bati ve Dogu Marmara bélgeleri ile istanbul birlikte “Marmara Bolge” olarak ele alinmistir.

-

Kaynak: BIAK 9.-12.Kiimiile (01.03.15-29.02.16) RA,CA /¥4
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SABAH
(000 kisi)
Erisim 274

Sabah “Sari Sayfalar”, Istanbul’da 274.000 kisiye erisiyor.

SES GRUBU
SABAH
(000 kisi)
ABCI1 143

Istanbul’da Sabah “Sari Sayfalar”i okuyan kisilerin %52’si ABC1 SES Grubuna dahildir.

YAS GRUBU

SABAH

000 Kisi

18-44 205

Istanbul’da Sabah “Sari Sayfalar”i okuyan kisilerin %75'i 18-44 yas grubundandrr.

N/
Kaynak: BIAK 9.-12.Kiimiile (01.03.15-29.02.16) RA,CA /¥4
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EV SAHIPLIGI / SATIN ALMA OTOMOBIL SAHIPLIGI / SATIN ALMA
PLANI (1 YIL ICINDE) PLANI (6 AY ICINDE)
752.000

327.000
24.000 - 17.000
. Satin almayi Binek Otomobil Otomobil satin
Ev sahibi planlayanlar sahibi almayi
planlayanlar
Okurlarimizin %65’i ev sahibidir. Okurlarimizin %28’i otomobil
sahibidir.

Kaynak: BIAK 9.-12.Kiimiile (01.03.15-29.02.16) RA,CA /¥4
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CINSIYET YAS GRUPLARI

45+ -
Erkek Kadin 15-17

48% 5204

Okurlarimizin %52'si kadindir.

18-44
67%

Okurlarimizin %67’'si ekonomide
aktif 18-44 yas grubundadir.

N,

Kaynak: BIAK 9.-12.Kiimiile (01.03.15-29.02.16) el CA /¥4



==\ __GUNAYDIN OKUR PROFILI
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SOSYO EKONOMIK STATU YERLESIM YERLERI
GRUPLARI
%70
%51

%21

AB ABC1 Marmara& Ege

Okurlarimizin yarisi gelir seviyesi yuksek ABC1 S.E.S. grubundandir.

Kaynak: BIAK 9.-12.Kiimiile (01.03.15-29.02.16) RA,CA /¥4
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8-11. 9-12. Degisim
Donem Donem (%)
(000 kisi) (000 kisi)

Kadin Istanbul

Kadin 25-34 Yas Grubu
25-34 Yas Grubu

Kaynak: BIAK 8.-11.Kiimiile (01.12.14-30.11.15)
BIAK 9.-12.Kiimiile (01.03.15-29.02.16)



GUNAYDIN

Kadin istanbul 25-34 Giinaydin okurlarinda %16 artis

_— Kadin Okurda Artis
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% 3

273.000
264.000

%16 % 6
T 79.000 84.000
50.000 58.000
istanbul Kadin istanbul 25-34 Istanbul 25-34

E8.-11.D mW9.-12.D

Kaynak: BIAK 8.-11.Kiimiile (01.12.14-30.11.15)
BIAK 9.-12.Kiimiile (01.03.15-29.02.16)
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CUMARTESI OKUR PROFILI

Rz 4 ESABAH
CINSIYET YAS GRUPLARI
Erkek Kadin 45+ 15-17
48% 52% 29% 5%

Okurlarimizin %52'si kadindir.

18-44
66%

Okurlarimizin %66°'si ekonomide
aktif 18-44 yas grubundadir.

-—y

Kaynak: BIAK 9.-12.Kiimiile (01.03.15-29.02.16) el CA /¥4



==\ __ SABAH CUMARTESI OKUR PROFILI
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SOSYO EKONOMIK STATU YERLESIM YERLERI
GRUPLARI
%62
%53

%21

AB ABC1

Marmara& Ege

Okurlarimizin yarisindan fazlasi gelir seviyesi yiiksek ABC1 S.E.S. grubundandir.
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Kaynak: BIAK 9.-12.Kiimiile (01.03.15-29.02.16) RA,CA /¥4




==\ __SABAH CUMARTESI ERISIM

REKLAM
PAZARLAMA

8-11. 9-12. Degisim
Donem Donem (%)
(000 kisi) (000 Kisi)

Kadin & Istanbul 238 267
Kadin Istanbul 18-34 Yas Grubu 122 135

Kadin Metropoller 337 357
Kadin Metropoller 25-44 Yas Grubu 182 195
Kadin ABC1 S.E.S Grubu 320 360

Kaynak: BIAK 8.-11.Kiimiile (01.12.14-30.11.15)
BIAK 9.-12.Kiimiile (01.03.15-29.02.16)
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istanbul’da yasayan Kadin AB Sabah Cumartesi okurlarinda %

35 artis
% 6
t m8.-11.D
137,000 357000

% 11 ' H9.-12.D

)
% 35
()
122.000 135-000
43.000 >8-000
Kadin istanbul 18-34 Kadin Metropoller Kadin istanbul AB

Kaynak: BIAK 8.-11.Kiimiile (01.12.14-30.11.15)

BIAK 9.-12.Kiimiile (01.03.15-29.02.16)
TURKUVAZ
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CINSIYET YAS GRUPLARI
Erkek Kadin 45+ 15-17
48% 52% 200 5%

18-44
66%

Okurlarimizin % 52’si kadindir. Okurlarimizin %66°sI ekonomide
aktif 18-44 yas grubundadir.

N}/
Kaynak: BIAK 9.-12.Kiimiile (01.03.15-29.02.16) RA,CA /¥4



==\ __SABAH PAZAR OKUR PROFILI

REKLAM
PAZARLAMA

SOSYO EKONOMIK STATU YERLESIM YERLERI
GRUPLARI
%64
%53

%21

AB ABC1 Marmara& Ege

Okurlarimizin yarisindan fazlasi gelir seviyesi yuksek ABC1 S.E.S. grubundandir.

Kaynak: BIAK 9.-12.Kiimiile (01.03.15-29.02.16) RA,CA /¥4



==\ __SABAH PAZAR ERISIM

REKLAM
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8-11. Dénem  9-12. Dénem Degisim
(000 kisi) (000 kisi) %

Kadin & Istanbul 263 299
18-34 Yas Grubu Kadin Istanbul 140 154

18-20 Yas Grubu Istanbul 40 42
18-24 Yas Grubu Kadin 125

Kaynak: BIAK 8.-11.Kiimiile (01.12.14-30.11.15)
BIAK 9.-12.Kiimiile (01.03.15-29.02.16)
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Kadin AB Grubu okurlarda %14 artis

% 8 m8.-11.D

‘$ 707
652 m9.-12.D

%9
% 14 4

285

1‘ 262

120 137

Kadin Kadin AB AB

Kaynak: BIAK 8.-11.Kiimiile (01.12.14-30.11.15)

BIAK 9.-12.Kiimiile (01.03.15-29.02.16) -
TURKUVAZ




